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Introducao

Nesta pesquisa objetivamos contribuir para compreender
como opera o telejornalismo atualmente, ao identificar o
ethos discursivo da Globo News. Procuramos também
verificar se e como ocorre a relagéo dessa instituicdo com o
ciberespaco e a cibercultura, que estdo inescapavelmente
implicados na constituicdo de uma imagem jornalistica
contemporanea; e avaliar em que medida o jornalismo
produzido pela Globo News atende aos principios
fundamentais da deontologia. Tendo como corpus de
referéncia duas campanhas publicitarias intituladas
“Nunca”, de 2010, e “Informagéo é vital’, de 2013, cinco
vinhetas langcadas em 2014 e chamadas de programas e de
aplicativos para celular do canal, a abordagem teérico-
metodolégica que seguimos tem por base a constituicao
discursiva do ethos, tal como proposta por Dominique
Maingueneau, inscrita no quadro teérico da Analise do
Discurso de tradigéo francesa.

Métodos

Consideraremos, conforme a teoria, que o ethos resulta da
interagdo do ethos pré-discursivo, ethos discursivo (ethos
mostrado), mas também os fragmentos do texto nos quais o
enunciador (a definir qual seja, neste caso) evoca sua
prépria enunciacdo (ethos dito) diretamente ou
indiretamente. Abaixo, o diagrama proposto por
Maingueneau (2011).

ethos efetivo
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ethos pré-discursivo === ethos discursivo

ethos dito €= ethos mostrado

estereétipos ligados
aos mundos éticos

*As flechas duplas indicam que ha interagao.

Resultados e Discussao

O diagrama, proposto pelo autor, mostra a dinamica de
producdo de imagens e imaginarios a partir de dados
materiais que se articulam produzindo efeitos de sentido de
racionalidade e outros, menos controlaveis, e de que modo o
processo de incorporagdo do espectador, instituido como
co-enunciador, se pde a funcionar.

Conclusoes

A relagdo entre composigdo cenografica e posicionamento
permite verificar como as memoérias discursivas convocadas
num processo de publicizagdo produzem efeitos na ordem
do sensivel que sdao materialmente produzidos, isto é, se
produzem com base no vivido, em elementos tangiveis e
inteligiveis.
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